SONDA FORUM \ Czy kojarzenie miasta z lokalnym alkoholem jest korzystne?
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'I'AK Opieranie promocji miasta na nawigzaniu
do marki piwa moze mie¢ pozytywne efek-
ty, ale wymaga wypracowania ciekawego konceptu
promocyjnego lub wrecz strategii promocji przez
miasto. Miasta promowane za pomocg napojow al-
koholowych (Zywiec, Eomza, Tychy) nie powinny
pozosta¢ obojetne wobec produktu, a wykorzystac
site marki piwa na rynku do swoich dzialan marke-
tingowych. Sposob tego wykorzystania powinien
zaleze¢ od pozycjonowania samego miasta, od jego
strategii promocyjnej. Przyktadowo miasta, chcace
przedstawiac si¢ jako miejsce dobrej zabawy, roz-
rywki, aktywnosci, rekreacji — powinny organizo-
wac cykliczne imprezy (eventy, festiwale itp.) w
tym duchu wraz z producentami danych marek pi-
wa. Gdy impreza bedzie ciekawa, kreatywna — lu-
dzie zapamigtajg takze marke miasta.
Trzeba pamietac, ze wykorzystanie marki alkoho-
lu jako wiodacego, jedynego skojarzenia z miastem
moze mie¢ negatywne skutki.
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'I'AK Uzycie nazwy miasta w nazwie marki pi-
wa uwazam za dobry pomysl, szczeg6lnie

w kwestiach zwigzanych z promocja. Ze wzgledu
na ograniczone mozliwosci finansowe budzetu
miasta, nie moglibySmy pozwoli¢ sobie na rekla-
me¢ w najlepszym czasie antenowym ogolnopol-
skich stacji telewizyjnych.
Prowadzona przez producenta piwa ,Lomza”
kampania reklamowa powoduje, Ze nazwa nasze-
go miasta dociera do szerokiej rzeszy odbiorcow.
Jednoczes$nie, jako prezydent miasta, jestem dum-
ny, widzac w stolicy naszego kraju i wojewodztwa
ogromne billboardy z reklamg piwa, ale tez i rekla-
mg Lomzy. Wedlug mojej oceny Lomza zyskuje na
odwotaniu sie do miasta podczas promocji napo-
jow alkoholowych i nie ma to negatywnego wply-
wu na jej wizerunek.

Piwo Lomza jest silng markg regionalna i jedng
z najlepiej znanych marek piwa w poéinocno-
-wschodniej Polsce.
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Kojarzenie nazwy piwa z nazwa miejsco-
wosci ma negatywny wplyw na wizerunek
miasta. Znacznie zaweza obszar promocji, po-
mniejsza rzeczywista skale lokalnych sukcesow i
osiagnie¢. Wiadze samorzadowe powinny sprzeci-
wiac si¢ praktykom kampanii piwowarskich, ktore
nawiazuja do wizerunku miasta w reklamie pro-
duktu. W efekcie mtodym ludziom nazwa miejsco-
wosci kojarzy si¢ wylacznie z napojem alkoholo-
wym. Ilu z nas pamieta o historii i zna nowocze-
sne oblicze tych pigknych miast, od ktérych po-
chodza marki piwa, np. Zywiec, Warka.

Nie popieram reklam piwa. Sugerujg spoleczen-
stwu, ze alkohol to okreslenie dotyczace wylacz-
nie wysokoprocentowych trunkéw. Piwo rowniez
uzaleznia i ma zgubny wplyw na stan swiadomo-
Sci konsumentéw. Tym bardziej nie popieram
wspolnej promocji miasta, nawigzujacej do lokal-
nego browaru i reklam piwa, odwotujacych sie do
wizerunku miasta.





